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Liebe Redaktionen,

das PopBoard NRW prasentiert die Ergebnisse der mit der Goldmedia GmbH umgesetzten Studie
"Poplandschaft NRW - Situation und Perspektiven der Musikwirtschaft". Uber 160 in der
Popmusikwirtschaft tatige Personen wurden in diesem Rahmen zu Starken und Entwicklungspotenzialen
befragt. NRW ist nach Bayern der wirtschaftlich starkste Musikstandort, der zudem die hdchste Club-

Dichte Deutschlands aufweist.

Die Studie zum Download gibt es hier: https://www.popboard.nrw/studie-poplandschaft-nrw/#dearflip-

df_22407/1/

Bei Interesse an naheren Informationen zu den Ergebnissen melden Sie sich gerne bei uns.

Presseinformation des PopBoard NRW

NRW zweitgroRter Musikwirtschaftsstandort nach Bayern und vor Berlin

Das PopBoard NRW veréffentlicht Ergebnisse der Studie von Goldmedia zu Status und
Potenzialen der Poplandschaft NRW.

NRW hat gré3te Clubdichte bundesweit.

Dennoch herrscht nur gebremster Optimismus mit Blick auf Wachstumspotenzial des

Standorts und zielorientierte Férdermal3nahmen.

Basierend darauf leitet die Branche Empfehlungen fiir die Zukunft ab wie Netzwerk-



Bildung, Erhéhung der Sichtbarkeit, Schutz von Pop-Kulturrdumen und Stdrkung des
Ausbildungsstandorts.

Speaker*innen

Beim Panel auf der c/o pop Convention 2024 von links nach rechts:
Frank Kuihl (CFO AnnenMayKantereit), Dorette Gonschorek (Geschéaftsfiihrung PopBoard NRW), Gesine Schénrock (Head of
Digital Distribution Kompakt) und Klaus Goldhammer (Geschéftsfiihrung Goldmedia)
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Kélin, 14.05.2024

Das PopBoard NRW veroffentlicht die Ergebnisse der Studie ,Poplandschaft NRW - Situation und
Perspektiven der Musikwirtschaft®, die in seinem Auftrag von der Goldmedia GmbH umgesetzt wurde.

Zu den Kernerkenntnissen der Untersuchung gehort, dass die Teilnehmenden NRW als vielseitigen Pop-
Standort mit einem hohen Anteil regionaler Acts, einer Vielfalt an Subkulturen und einer gro3en Anzahl an
Konzert-Venues sehen. Alle Wertschépfungsebenen sind am Standort NRW vertreten, gepragt durch eine
starke Independentstruktur. Jedoch schranken die Verdrangung von Clubs und bezahlbaren
Proberaumen, eine mangelhafte Infrastruktur, u.a. im Forderbereich, sowie eine fehlende
Aufbruchsstimmung das Entwicklungspotenzial ein. NRW muss hier sein Potential und seine Relevanz als
zweitgroRter Musikwirtschaftsstandort in Deutschland und der groRten Clubdichte bundesweit, starker
wahrnehmen und férdern. Daher wiinscht sich die Popmusik-Branche NRW z. B. eine engere Vernetzung
der Kreativwirtschaft, Initiativen fir mehr Sichtbarkeit, den Schutz von Pop-Kulturraumen oder eine
Starkung des Ausbildungsstandorts.

Klaus Goldhammer, Goldmedia: ,An NRW fiihrt in der deutschen Musikwirtschaft aktuell kein Weg
vorbei. Aufgrund eines beeindruckenden Wachstums nach dem Ende des Shutdowns steht das
Bundesland sogar kurz davor, die Spitzenposition im Standortvergleich zu (ibernehmen.*

Dieses aktuelle Stimmungsbild der regionalen Popmusikindustrie erfasste Goldmedia mit einer Befragung
von Uber 160 Personen, die in der Popmusikwirtschaft NRW tatig sind (ausgenommen Personen, die
vorwiegend Musiker*innen/Kinstler*innen sind). Zusatzlich sammelte das Forschungsteam mithilfe von



Standortmonitor.net allgemeine Daten zum Bundesland: Uber 2300 Musikunternehmen sind in NRW
ansassig, insgesamt sind mehr als 9300 Personen in der Musikwirtschaft beschéaftigt, die Venue-Dichte ist
fur Deutschland einzigartig und 2022 erzielten die Musikunternehmen ber 1,4 Milliarden Euro Umsatz.

Die Befragten untermauern diese Fakten und heben insbesondere die Vielfalt an Nischen und
Subkulturen in einer stark Indie-gepragten Musikszene hervor. Viele der Studienteilnehmenden arbeiten
mit einem hohen Anteil regionaler Acts zusammen, vertreten aber auch nationale Artists. Geschatzt wird
die Expertise im Talentaufbau. ,Es ist alles hier®, sagt eine Person lber die Wertschdpfungskette, eine
andere hebt die ,groRte Kreativdichte in Deutschland” hervor. Zwei Jahre nach den letzten Corona-
Shutdowns bewerten die Akteurinnen die wirtschaftliche Lage Uberwiegend positiv und bemerken eine
langsame Normalisierung der Umséatze, die sich z. B. bei den Festivals 2023 in ca. 85% Ticketauslastung,
bei den Venues in zumindest 60% Auslastung zeigte.

Frank Kiihl/Férderverein Musikwirtschaft NRW: ,,Die Studie belegt, dass sich in NRW vieles nicht nur
in K6In abspielt, sondern neben der Fldache insbesondere in den GroBrdumen Essen und Diisseldorf eine
starke Musikwirtschaft etabliert ist.”

Trotz des wirtschaftlichen Aufschwungs herrscht in der Studie ,gebremster Optimismus® vor. Strukturelle
Herausforderungen fur die Attraktivitdt der Poplandschaft bestehen etwa in der Bedrohung von
Kulturraumen (,Proberdume sind nicht mehr bezahlbar!“) und einem unzureichenden Ausbildungsangebot
bei Fachkraftemangel. Auch die Vernetzung der Kreativwirtschaft untereinander lasst Potenziale
ungenutzt. Dariiber hinaus sind die bestehenden Férdermalinahmen ausbaufahig. ,Das Fundament ist
sehr gut, es wird nur nicht genug daraus gemacht®, wird eine befragte Person zitiert.

Unter den Handlungsempfehlungen, um die vorhandenen Potenziale zu nutzen und Herausforderungen
zu bewaltigen, nennen die Befragten deswegen hauptséachlich folgende Punkte: Die Sichtbarkeit des
Popstandorts miisse erhoht und Netzwerke muissten geschafft bzw. ausgebaut werden. NRW sollte
vermehrt auch Ausbildungsstandort sein, z. B. wurden hier Vorschldge wie eine “NRW Pop-Akademie”
aufgefuhrt. Und nicht zuletzt missten bestehende Pop-Kulturraume und Spielstatten bezahlbar bleiben
bzw. geschiitzt werden.

Geschiftsfilhrung PopBoard NRW: “Die Studie macht erfreulicherweise deutlich, dass die
Musikwirtschaft in NRW als ein Teil des Okosystems Pop ein solides Standbein ist. Die Aufgabe des
PopBoards NRW, sich fiir strukturelle Verbesserungen im popkulturellen Bereich einzusetzen, wird neben
den Ergebnissen aus weiteren Erhebungen der letzten 2 Jahre jedoch auch hier bestérkt.”
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